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Google AdWords Fundamentals intensive

Mdédulos Curso Google AdWords
Dia 1

Mddulo I: Introduccion al marketing online

- Introduccion a Google AdWords

- Marketing contextual

-SEO y SEM

- Territorio de marca

- Alcance Google AdWords: Red de Busqueda y Red de Display.
- Orientacién por idioma y ubicacion geografica.

- El concepto de subasta en Google AdWords

- Practico: Territorio de marca

Modulo II: Cuentas AdWords

- Conceptos basicos

- Estructura de una cuenta de AdWords
- Creacion de cuentas

- Descripcién de la interfaz

- Practico: Estructura de campanas

Moddulo III: Campainas AdWords

- Procesos de campafa

- Planificacion y creacién de campanias

- Definicion de objetivos. Orientacion de camparas

- Estadisticas de Busquedas. Herramienta para palabras clave. Sistema de ofertas
- Férmula del CTR; variables (factores)

- Practico: Creacion de la estructura de una campafia

Médulo IV: Anuncios AdWords

- Creacion de anuncios

- Elementos de un anuncio de texto

- Politicas de creacién de anuncios. Ranking del anuncio

- Practico: Creacidon de anuncios y activaciéon de campanas

Tarea y material de lectura. Agenda del proximo dia.



Dia 2

Moddulo I: Repaso sesidon anterior

- Repaso de temas de la sesion anterior

- Discusion del material de lectura

- Que hacer y que no hacer para la ejecucién de campafias exitosas, grupos de anuncios, palabras
claves y anuncios.

- Analisis de la Pestaina Oportunidades

Moddulo II: Rendimiento de campaiias

- Indicadores de desempefio (KPIs)

- CTR. Relevancia. Nivel de calidad. Ranking del anuncio
- Pagina de destino

- Analisis del rendimiento de las campafas
Mddulo III: Optimizacion de campaias
- Herramientas AdWords™

- Estrategias para el incremento de trafico

- Estrategias para el incremento de conversiones
- Practicas recomendadas

- Practico de optimizacion de campafnas

Médulo IV: Simulacro de Examen

- Estrategia para aprobar el examen
- Simulacro de examen

Tarea y material de lectura. Agenda del proximo dia

Dia 3

Mddulo I: Repaso sesion anterior

- Repaso de temas de la sesién anterior
- Discusion del material de lectura



- Ciclo de facturacion
- Extensiones de anuncios

Mddulo II: Reportes y analisis

- Introduccion a los informes

- Tipos de informes a ejecutar en la Red de Busqueda
- Familiarizarse los informes claves

- Seguimiento de conversiones (CPA)

- Optimizador de conversiones (CPA)

- Niveles de accesos a cuentas AdWords

- Mi Centro de Clientes (MCC)

Moddulo III: Red de Display

- La Red de Display

- Opciones de orientacion
- Formatos de anuncios

- Sistema de ofertas

Médulo IV Examen Fundamentals

El examen se realiza este dia. En caso de no poder/querer realizarlo, el participante
puede optar por hacerlo otro dia con nosotros y tiene un costo de USD 100. Sujeto a
coordinaciéon de fecha. Se debe abonar por adelantado.

Metodologia

Base tedrica y practica preguntas, pizarron para ejemplificar y videos
Breaks:

1 a media mafiana 11 hs

Almuerzo,

1 media tarde 16hs.

Carga Horaria

3 dias continuas de 8 hs por dia.
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